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MOTTO 

 

 

“ Take goodness from what is said, don’t look at who says it “ 

( ambilah kebaikan dari apa yang dikatakan, jangan lihat siapa yang mengatakannya ) 

 

- Nabi Muhammad SAW - 

 

 

“ Apabila anda berbuat kebaikan kepada orang lain, maka anda telah 

berbuat baik terhadap diri sendiri  "  

 

- Benyamin Franklin – 
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