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Keberhasilan dalam penelitian ini tidak lepas dari dukungan dan bantuan dari

berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis mengucapkan terima kasih kepada :
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bermanfaat bagi pihak yang berkepentingan.

Penulis
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MOTTO

“Ini bukan tentang seberapa keras kamu bisa memukul, ini tentang seberapa keras

kamu bisa dipukul dan terus bergerak maju.”
(Rocky Balboa)

“Tantangan, kegagalan, kekalahan, dan akhirnya, kemajuan, adalah hal yang

membuat hidupmu lebih berharga.”

(Maxime legace)
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