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MOTTO 

 

 

“Kunci untuk kehidupan yang baik bukan tentang memedulikan lebih 

banyak hal, tapi memedulikan hal yang sederhana saja. Hanya peduli tentang apa 

yang benar dan mendesak dan penting” 

 

(Mark Manson) 

 

 

 

“Tetap merasa ‘tidak pasti’ dan terbuka untuk menemukan kepastian-

kepastian melalui pengalaman hidup” 

 

(Mark Manson) 

 

 

 

“Lakukan sesuatu. Jangan hanya diam saja!” 

 

(Penulis) 
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